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Boazeta

Wroclaw
Rozmowa z Mateuszem Zmyslonym, dyrektorem kreatywnym agenciji Eskadra, ktéra stworzyta

zwycieska strategie promociji Dolnego Slaska

Lucyna Rég: Dolny Slask ma by¢ Transylwania Polski?

L) Mateusz Zmyslony, dyrektor kreatywny Eskadry: Celowo uzylismy

; takiego przyktadu jako przerysowanego poréwnania marketingowego.
X 3 Wasz region nie bedzie jednak polska Transylwanig z Drakulg i horrorem
¥4 !

w tle. Nasza koncepcja tajemniczosci jest duzo bardziej uniwersalna i
mniej zdecydowana, a przede wszystkim nie straszy. Ona raczej

ZOBACZ TAKZE zaciekawia i zacheca do odkrywania. Potrzebujemy bowiem komunikatu,
W promocji Dolnego Slaska ktory bedzie miat pewne cechy tagodnosci i bedzie skutecznie zachecat
postawili na tajemnice takze osoby starsze i dzieci. Poza tym ,tajemniczo$¢” Dolnego Slaska to
Dolny $Slask z nowym nie tylko warto$¢ sama w sobie, ale takze metoda wtasnie na
wizerunkiem komunikowanie - w ramach tej strategii wojewédztwo bedzie mogto

odkrywaé tajemnice sukceséw w biznesie (marketing inwestyciji),
tajemnice diugiego i zdrowego zycia (kurorty) i faczy¢ wszystkie inne

SERWISY
atrybuty.

Marketing Wroctawia

Dlaczego unikacie stowa "sensacja"?

- Marki regionalne niekoniecznie potrzebuja jej nadmiaru. Sensacji jest juz wystarczajgco duzo w zyciu
publicznym. W naszej strategii mamy jednak troche sensacyjnosci. Pokazujgc Indiane Jonesa jako postac, do
ktérej moglibysmy zmierza¢ marka Dolny Slask, mamy oczywiscie na mysli sensacyjno$é, czyli najbardziej
frapujace legendy, mity i przechodzace z ust do ust opowie$ci o tajemniczym pociagu gdzie$ pod jakims
zamkiem. To takze wszystkie historie o labiryntach i sekretach fortec. Ci, ktérzy bedg realizowa¢ obrang
przez wojewo6dztwo strategie, majg w reku fantastyczne narzedzie pracy. Planowanie konkretnych juz
produktow turystycznych, wyglupéw, eventéow, wydarzen czy festiwali, bedzie bardzo ciekawym zadaniem. Az
mnie nosi, zeby samemu to wymyslaé!

Duch gor Liczyrzepa ma stac sie naszym brand hero, czyli kim?

- Analogicznym przyktadem moze by¢ tutaj Janosik, ktérego Polacy z Matopolski dzielg ze Stowakami. To
wiasnie taki typowy brand hero. Janosik jest ikong. Powstat o nim serial, wigze si¢ z nim kultowa melodia i
kilka innych smaczkéw. Janosik jest dzis nawet na etykiecie piwa.

Liczyrzepa ma funkcjonowac¢ na podobnej zasadzie. Chcieliby$my jednak, by byt bardziej podobny do
Gandalfa niz do upiora. Wazne jest takze, by Polacy go poznali. Nawet tutaj na Dolnym Slasku niski jest
poziom wiedzy na temat tego, kim on jest i skad sie wziaf.

Duch gér to rowniez niezty patent na Niemcow, ktérym nie trzeba przeciez ttumaczy¢ legendy Liczyrzepy. Nie
oznacza to jednak, Zze mamy teraz postawi¢ go na postumencie i komunikowaé $wiatu, ze Dolny Slgsk réwna
sie Liczyrzepa. Musimy tutaj liczy¢ troche na szcze$cie, np. ze jeden z twoércdw zajmie sie duchem gor i
stworzy o nim film, ksigzke czy komiks, ktéry wiasnie te funkcje popularyzatorskg powinien przeja¢. Nie
sugerujemy, ze Liczyrzepa ma zajmowaé¢ w marketingu wojewddztwa jakie$ szczegdlne miejsce. Chodzi
raczej o dziatania, ktoére nazwatbym projektowymi - czyli jakis event, festiwal czy muzeum.

W jaki sposob tajemniczos$¢ regionu bedzie wpisywac sie w trend popkulturowy?

- Latwo wyobrazi¢ sobie wiele produktéw typowo masowych wigzacych sie z tajemnicg. Nie moge jednak o
nich opowiada¢, by nie zdradza¢ pomystéw konkurencji. Zdradze jedynie, ze powinny to by¢ dziatania
podobne do Wiosek Beztroski Ziemi Ktodzkiej, gdzie dzieci majg odkrywac tajemnice nauki: energii, ekologii,
historii, archeologii itd. Jesli wtasnie takie pomysty bedg wdrazane, to jestem przekonany, ze za kilka lat
bedziecie mieli absolutnie wyrazisty wizerunek, jednoznacznie rozpoznawany i kojarzony z tym miejscem,
ktéry bedzie zachecat do odwiedzin czy nawet studiowania lub zamieszkania tutaj, a nie gdzie indziej. W
jakims sensie droga, ktéra mamy zaprojektowa¢ dla wojewodztwa, przypomina te, ktorg przeszedt Wroctaw.
Stolica regionu faczy w sobie pierwiastki mrocznej historii Krajewskiego z mtodym, jedrnym i dynamicznym
miastem, co nie kioci sie ze soba.

Skad w strategii nacisk na péfnocna czes¢ wojewodztwa?

- Traktujemy cze$¢ Dolnego Slaska na pétnoc od autostrady jako "innego brata" w regionie, ktérego trzeba
dopromowac, lepiej scharakteryzowac i zdefiniowa¢. Chodzi o to, by bardziej go wesprze¢, jednoczesnie nie
zmieniajac, bo powinien pozostaé¢ kameralny. Stawy milickie, Dolina Baryczy, Kliczkéw czy Bory Dolnoslaskie
powinny mie¢ pig¢, a nawet dziesie¢ razy wiecej turystow kwalifikowanych, czyli takich, ktérzy nie zadepczg
tych miejsc i nie zniszczg ich klimatu. Nalezy tutaj przekierowac cze$¢ turystyki kwalifikowanej i biznesowej. W
tej chwili jest to region nieco dyskryminowany.
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